GUVERNUL ROMANIEI

ORDONANTA DE URGENTA
pentru organizarea i desfisurarea unor campanii de informare publics in anul 2021 tn
contextul situatiei epidemiologice determinate de rispindirea COVID-19

Avind in vedere necesitatea extinderii perioadei pentru care Guvernul difuzeazi contra
cost, prin intermediul serviciilor de programe de televiziune §i radiodifuziune, al ziarelor
tipdrite, revistelor, publicatiilor periodice, al furnizorilor de servicii media online §i furnizorilor
de publicitate prin mijloace de publicitate amplasate in localitdfi, inregistrate in Roménia,
campanii de informare publicd privind misurile de prevenire si limitare a rispandirii
coronavirusului SARS-CoV-2, de informare publici privind modul de reluare a activitiitilor
economice §i sociale si de promovare a produselor §i serviciilor roménesti si realizarea
campaniei de vaccinare gratuiti si voluntars in anul 2021 Ca urmare a existentei in continuare
a urgentei epidemice in Roménia,

luéind in considerare atingerea obiectivului urmirit prin adoptarea Ordonantei de urgenti
a Guvernului nr. 63/2020, pentru organizarea §i desfisurarea unor campanii de informare
publici in contextul situatiei epidemiologice determinate de réspfindirea COVID-19, aprobati
cu modificiiri §i completri prin Legea nr. 164/2020, astfel cum au rezultat din datele furnizate
de Autoritatea pentru Digitalizarea Roméniej referitor la solicitarile depuse de furnizorii de
servicii media care doresc participarea la o nous campanie de informare publici in contextul
situatiei epidemiologice determinate de raspandirea COVID-19 i pentru anul 2021 ;

finind cont de necesitatea indeplinirii obiectivului social de importanfi deosebit)
constand in informarea opiniei publice cu privire la congtientizarea riscurilor de imbolnavire in
vederea cresterii gradului de conformare voluntars la normele sanitare i sociale impuse de
autoritifile competente in vederea limitirii efectelor pandemiei, refinindu-se faptul ci
asigurarea unei stiri de sinitate corespunzitoare a populafiei este un drept fundamental
prevazut la art. 34 din Constitutia Rominiei, republicats, fiind justificati orice misuri
legislativ care contribuie la asigurarea acestuia §i pentru indeplinirea acestei obligafii a statului
de drept,
avénd in vedere faptul ci neadoptarea masurilor previzute in prezenta ordonan{s de
urgentd a Guvernului ar crea o vulnerabilitate periculoas3 in cadrul procesului complex de
combatere a efectelor pandemiei de COVID-] 9, aspect urmirit prin adoptares Ordonantei de

urgenti a Guvernului nr. 63/2020,



luind in considerare faptul c4 sarcina realizérii unor astfel de campanii media nu se poate
realiza exclusiv de industria mass-media $i a publicit3fii, fiind obligatorie susfinerea financiari
din partea statului, iar impunerea unej obligatii acestor structuri private de a furniza informatiile
respective fird o contraprestatie financiars din partea statului poate fi considerats o afectare
substantiald a dreptului de proprietate al companiilor respective, o incilcare a principiului
proportionalitdfii, care constituie o garantie a statului de drept,

retindndu-se ci lipsa derulirii unor campanii oficiale de informare va genera efecte
sociale §i economice deosebit de negative, precum diminuarea conformiirii voluntare fayi de
mésurile sanitare impuse de autorititile competente, cresterea numirului de persoane afectate
de infectarea cy SARS-CoV-2, cresterea cheltuielilor sanitare pe termen scurt si mediu,
prelungirea crizei sanitare i, implicit, prelungirea efectelor negative resimtite de populaie,
cregterea acceleratd & somajului, adancirea dezechilibrelor macroeconomice, intérzierea
relansirii economice, cu consecinfe deosebit de grave asupra mediului economic privat gi
asupra numéarului de locuri de muncé din economie,

constatindu-se ci aspectele mentionate vizeazi un interes public de cea mai mare
importan{i si constituie o situafie cu totul extraordinary, a ciirei reglementare nu poate fi
aménaté i care impune adoptarea de masuri imediate pe calea ordonantei de urgents,

in temeiul art. 115 alin. (4) din Constitufia Roméniei, republicati,

Art. 1 - (1) Guvernul difuzeazii contra cost, prin intermediul serviciilor de programe de
televiziune §i radiodifuziune, al ziarelor tipdrite, revistelor, publicatiilor periodice, al
fumizorilor de servicii media online $i furnizorilor de publicitate prin mijloace de publicitate
amplasate in localitai, inregistrate in Romdénia, campanii de informare publica privind:

a) mésurile de prevenire si limitare a rispéndirii coronavirusului SARS-CoV-2;

b) modul de reluare a activitagilor economice §i sociale §i de promovare a produselor si
serviciilor roméanesti;

¢) vaccinarea gratuiti si voluntara impotriva virasului SARS-CoV-2

(2) Campaniile de informare publica prevazute la alin. (1) vor fi realizate de Guvernul
Roméniei gi gestionate de ciitre Secretariatul General al Guvernuluj si Autoritatea pentru
Digitalizarea Romaniei pani la 30 iunie 2021,

(3) Secretariatul General al Guvernului incheje contractele de prestiri servicii cu
furnizorii de servicii media pe baza cererilor depuse in termen de cifre furnizorii de servicii
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media §i validate de Autoritatea pentru Digitalizarea Roméniei prin transmiterea citre
Secretariatul General al Guvernului a raportului de evaluare si a figei de calcul.

@) In cazul campaniilor de informare publici previzute la alin, (1) care se realizeazi
prin intermediul serviciilor de programe de televiziune $i radiodifuziune, al ziarelor tipérite,
revistelor, publicatiilor periodice, al furnizorilor de servicii media online care difuzeaz,
respectiv publicd materialele de informare intr-o alti limb decét limba romand, acestea vor fi
realizate in limba respectivi de citre Guvernul Roméaiei,

(5) Campaniile de informare publics prevézute la alin. (1) nu se includ in calculul
duratei legale alocate publicithtii comerciale, potrivit dispozitiilor Legii avdiovizualuluj nr.
504/2002, cu modificérile §i completiirile ulterioare.

(6) Suma necesar#i desfisuririi campaniilor previizute la alin.(1) se asigura de la bugetul
de stat prin bugetul Secretariatului General al Guvernului.

(7) Perioada de derulare a campaniilor previizute la alin. (1) poate fi prelungiti si bugetul
total alocat conform alin. (6) poate fi mirit in functie de necesititile de informare publics in
contextul situafiei epidemiologice determinate de rispandirea COVID-19.

Art. 2 - (1) Pot participa la campaniile de informare public previzute la art. | alin. (1)
furnizorii de servicii de programe de televiziune $i radiodifuziune, ziare tipirite, reviste,
publicatii periodice, furnizorii de servicii media online $i furnizorii de publicitate prin mijloace
de publicitate amplasate in localitati, care indeplinesc urmitoarele conditii:

a) sunt profesionisti in sensul art, 3 alin, (2) din Legea nr. 287/2009 privind Codul civil,
republicatd, sau asociatii si fundatii in sensul Ordonantei Guvernului nr. 26/2000 cu privire Ia
asociafii §i fundatii, cu modificérile §i completirile ulterioare;

b) defin licenfe audiovizuale valabile pe care le utilizeazy efectiv §i nu se afli sub o
interdictie impus# de autorititile competente ale statului romén sau functioneazi ca
reprezentant media, in baza unui contract de reprezentare cu societifi definitoare de licents,
incheiat anterior declar#irii stirii de urgentd pe teritoriul Roméniei instituite prin Decretul nr.
195/2020 privind instituirea stirii de urgen{# pe teritoriul Romiiniei, publicat in Monitorul
Oficial al Roméniei, Partea I, nr, 212 din 16 martie 2020, prelungiti prin Decretul nr. 240/2020
privind prelungirea stérii de urgenti pe teritoriul Romiéniei, publicat in Monitorul Oficial al
Roméniei, Partea I, nr. 311 din 14 aprilie 2020;

c) au obtinut in ultimul an venituri din activitdfi corespunzitoare unuia din urmitoarele
coduri CAEN:

CAEN 5813 - Activitifi de editare a ziarelor;



CAEN 5814 - Activititi de editare a revistelor §i periodicelor;
CAEN 5819 - Alte activitati de editare;

CAEN 6010 - Activitati de difuzare a programelor de radio;

CAEN 6020 - Activititi de difuzare a programelor de televiziune;
CAEN 6311 - Prelucrarea datelor, administrarea paginilor web si a activitatilor conexe;
CAEN 6312 - Activititi ale portalurilor web;

CAEN 6391 - Activitéti ale agentiilor de stiri;

CAEN 7311 - Activitii ale agentiilor de publicitate;

CAEN 7312 - Servicii de reprezentare media;

CAEN 9412 - Activitati ale organizatiilor profesionale;

CAEN 9499 - Activitiiti ale altor organizatii n.c.a.;

d) nu inregistreazi obligatii fiscale restante citre bugetul general consolidat al statului
sau respectd conditiile de egalonare la plati, conform Legii nr. 207/2015 privind Codul de
procedurd fiscald, cu modificrile §i completarile ulterioare;

€) nu figureazi in evideniele Autoritéifii pentru Digitalizarea Roméniei, respectiv
Secretariatului General al Guvernului ca debitori ai obligatiilor din campania aferents anului
2020, desfasurati in temeiul Ordonantei de urgend a Guvernului nr.63/2020 pentru organizarea
§i desfigurarea unor campanii de informare publicd in contextul situatiei epidemiologice
determinate de raspandirea COVID-19, cu modificirile §i completirile ulterioare;

f) in cazul societitilor aflate in insolventd, respect planul de reorganizare admis de
instant;

£) s aibdi un numir de cel putin 2 angajai pe perioadi nedeterminat, cu timp integral
sau partial de lucru, sau contracte de drepturi de autor incheiate cu cel pufin 2 redactori
colaboratori, pe perioada ultimelor 6 luni anterioare intririi in vigoare a prezentei ordonante de
urgenti;

h) angajatorul s& nu rezilieze din voin{d proprie niciun contract de munca si si nu
rezilieze unilateral niciun contract de drepturi de autor in vigoare la data semnirii contractelor
in condifiile respectiirii prevederilor Legii nr. 53/2003 - Codu! muncii, republicatii, cu
modificirile §i completérile ulterioare, si respectérii obligatiilor din contractele de drepturi de
autor, pe perioada pentru care se semneazi contractele de prestiri servicii;
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i) pentru portalurile web, si aibj o existentdi neintrerupts cel putin 6 luni inainte de
instituirea stirii de urgent pe teritoriul Rominiei, iar pentru serviciile de programe de
televiziune i radiodifuziune, decizia de autorizare s fi fost acordatii cu cel putin 6 luni inainte
de instituirea stirii de urgenti pe teritoriul Roméniei;

1) pentru fumnizorii ce inscriu publicatii tipirite sau portaluri web in campaniile de
informare, acestea isi continui functionarea pe perioade de desfiigurare a campaniei cu cel putin
o publicatie tip#rita sau online;

k) pentru portalurile web, fac dovada detinerii dreptului de a utiliza domeniul de internet;

I} pentru serviciile de programe de televiziune si radiodifuziune, informative si/sau
generaliste §i sportive, acestea si realizeze §i s& difuzeze productii proprii de stiri sifsau
emisiuni informative, iar pentru serviciile de programe de radiodifuziune, acestea si se
realizeze i sil difuzeze productii proprii de stiri gi/sau emisiuni informative,

m) pentru publicatiile tipirite, fac dovada auditului pentru tiraj.

(2) Sunt exclugi de 12 plata mesajelor difuzate in cadrul campaniei furnizorii mass-media
detinuti si finantati de autoritsfi publice roméane sau striine sau de institutii religioase.

Art.3 - (1) Bugetul campaniilor se distribuie dupi cum urmeazi;

a) 53% pentru serviciile de programe de televiziune, care se distribuie astfel: 8%
pentru serviciile de programe de televiziune cu licente audiovizuale locale si regionale §i 45%
pentru serviciile detindtoare de licenti nationals. Sunt considerate televiziuni locale si regionale
acele companii care detin licente locale sau regionale ce nu sunt jdentificabile prin nume ca

apartinind unui serviciu de programe cu audientdi miisurats;

b) 23% pentru furnizori media online, care se distribuie astfel: cel putin 5% pentru
furnizorii media online cu coninut local §i 18% pentru furnizorii media online cu continut
national;

¢) 12% pentru serviciile de programe de radiodifuziune, care se distribuie astfel: 8%
pentru radiodifuzorii radio cu audienti misurats la nivel national, conform Studiului de
audientd radio (SAR) furnizat de Asociatia pentru Radio Audienti (ARA) si 4% pentru
radiodifuzorii radio locali sau regionali care nu sunt inclugi in studiul nationa! de audients
mentionat anterior. Sunt considerate radiodifuzori locali sau regionali acele radiouri care nu
sunt identificabile prin nume ca aparfinind unuij serviciu de programe cu audien{i mésurati i
raportati prin intermediul studiului mentionat anterior;



d) 5% pentru ziare tipérite, reviste si publicatii periodice, cu aparitie siptimanali,
bilunaré sau lunari, cu pani 1a 8 aparitii pe an;

e) 4% pentru publicitatea prin amplasarea de mijloace de publicitate in localitati,
efectuati in conditiile Legii nr. 185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de
publicitate, republicati; ‘

f) 3% pentru creatia §i productia materialelor care vor fi difuzate in cadrul
campaniilor de informare publici §i pentru traducerea si adaptarea acestora in limbile
minorit#ilor nationale pentru materialele care urmeazi si fie difuzate in cadrul campaniilor
nationale, in conditiile legii, pentru studii §i analize sociologice privind percepfia publici asupra
pandemiei si a misurilor luate, respectiv pentru monitorizirile previizuti la art.9 alin.(4) si (5);
maximum 1% din bugetul campaniei este alocat pentru promovarea materialelor de informare
pe platforme si retele de socializare;

(2) Sumele din bugetul previzut la art.1 alin.(6) pot fi redistribuite intre categoriile
de servicii media previzute la alin. (1) sau intre servicii, in cadrul aceleiasi categorii, la
propunerea motivati a Autoritifii pentru Digitalizarea Roméniei, cu incadrarea in bugetul
aprobat, in functie de cererile fumizorilor media validate in cadrul campaniilor de informare
publicd si de disponibilitatile bugetare pe fiecare categorie de servicii prevaizuts la alin. (1) lit.

a)-f).

(3) Disponibilitatile inregistrate potrivit alin. (2) se redistribuie prin ordin al
secretarului general al Guvernului, cu respectarea procentelor previizute !a alin. (1) i a ordinii
in care au fost inregistrate cererile.

Art, 4 - (1) Plata serviciilor de publicitate citre furnizorii previzuti la art. 1 alin. (1),
participanti in campanie, se va face dupd cum urmeazi:

a) pentru radiodifuzorii TV cu audien{i masurati la nivelul anului 2020 se acordi 570
lei/punct de audienti nationald medie orari pentru un spot video de 30 de secunde, maximum
doud spoturi pe or&, sau un spot video de 60 de secunde, maximum un spot video pe ord, in
intervalul 6,00-24,00. Pentru fiecare jurnalist angajat nou sau reangajat, inregistrat in Revisal,
se acords un bonus suplimentar de 1% din valoarea punctului de audientd, care va fi adiugat la
aceasta, pentru perioada urmitoare angajérii sau reangajarii, cu condifia p#striirii acestor
contracte de munci pand la data de 30 junie 2021. Aceasti prevedere se aplici §i in cazul
angajirii sau reangajirii jurnalistilor concediati din cauza crizei de COVID-19 san a celor
repatriati. Preful maxim cu bonus inclus nu poate depisi 627 lei/punct de audient;



b) pentru radiodifuzorii TV, canale tematice, cu licentii nationald, care nu au audienti
misuratd, plata serviciilor de publicitate se va face la nivelul de 100 lei pentru un spot video de
30 de secunde, maximum doud spoturi pe ord, sau 200 lei pentru un spot video de 60 de secunde,
maximum un spot pe oré, in intervalul 6,00-24,00;

¢) pentru radiodifuzorii radio cu audients miisurats la nivel national, conform Studiului
de audientd radio (SAR) furnizat de Asociafia pentru Radio Audienid (ARA): in limita
bugetelor alocate potrivit art. 3 Iit. c), conform cotelor de piatdi miisurate 6 luni consecutive pe
parcursul anului 2020, cel mult 20 de difuziiri pe zi ale spoturilor din campanie Ia pretul de listi
al radiodifuzorului pentru un spot de 30 de secunde, cu o reducere de cel putin 50%. In situatia
in care, in bugetele previzute la art. 3 alin.(1) lit. ¢), rimén sume nealocate din cauza unor
limitiri obiective, sumele riimase vor fi redistribuite citre celelalte stafii care nu au atins aceste
limitari, exclusiv prin mecanismul enuntat Ja lit. ¢). Redistribuirea se va aplica repetat pni la
atingerea limitelor respective sau pini la consumarea bugetului alocat campaniei,

d) pentru furnizorii media online: 5 lei/1.000 afigiri, dar nu mai mult de 8 afigéiri/vizitator
unic pentru aceeagi campanie de informare pe o perioads de 30 de zile si nu mai mult de 200.000
lei/lund pentru un site, pentru bannere 970 x 250 pixeli, 300 x 250 pixeli si 300 x 600 pixeli,
amplasate in primele trei ecrane ale portalurilor web varianta desktop §i maximum trei ecrane
in varianta mobil, firii a depiigi dou#i pozitii publicitare pe fiecare pagindi afigati. O campanie
de informare va fi identificatd prin unicitatea mesajului comunicat. Pentru furnizorii media
online se acordd un bonus de 1 leu/1.000 de afighri pentru fiecare 10 angajati ce depiigesie
numirul mentionat Ia art. 2 alin. (1) lit. f), inregistrai in Revisal la data semnirii contractului
de prestiri servicii. Pentru fiecare jurnalist angajat nou sau reangajat, inregistrat in Revisal, se
acordd un bonus de 1 lew/1.000 de afigiri pentru perioada urmitoare angajirii sau reangajérii,
cu condifia péstriirii acestor contracte de munci pén# la data de 30 iunie 2021. Aceastd
prevedere se aplicd si in cazul angajérii sau reangajirii jumalitilor concediati din cauza crizei
de COVID-19 sau a celor repatriati. Bonusul se aduni la valoarea de 5 lei/1.000 de afigiri.
Preful maxim cu bonus inclus nu poate depéisi 15 lei/1.000 de afigiri.”

€) pentru presa tipériti, pe toati perioada de desfligurare a campaniei, fiecare publicatie
incluséi in campanie va publica, in fiecare editie a publicatiei, cel putin o macheti de o jumitate
de pagind, ce va contine o creatic oficial3 din cadrul campaniei, la urmétoarele costuri:

i. 50.000 lei/lund, pentru fiecare cotidian cu difuzare national’, regionald sau
localé, cu un tiraj mediu brut per editie mai mare de 20.000 de exemplare §l o aparifie regulat
§i neintrerupti pentru o perioads de cel putin 3 luni in anul 2019;

ii. 30.000 lei/lund, pentru fiecare cotidian cu difuzare nationalli, regionali sau
locald, cu un tiraj mediu brut per edifie cuprins intre 2.000 §i 19.999 de exemplare si o aparitie
regulati §i neintreruptd pentru o perioads de cel pufin 3 luni din anul 2019;
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i, 15.000 lei/lung, pentru ficcare cotidian cu un tiraj mediu brut per editie cuprins
intre 500 §i 1.999 de exemplare, cu minimum 3 aparitii siptiménal, cu difuzare national3, locald
sau regionald, cu o aparitic regulath i neintreruptii pentru o perioads de cel putin 3 luni din
anul 2019;

iv. 3.000 lei pentru fiecare editie a publicatiilor periodice: siptimanale, bilunare sau
lunare, cu minimum 8 aparitii pe an, publicatii cu un tiraj mediu brut per edifie mai mare de
2.000 de exemplare, cu difuzare nationald, local# sau regionald, cu o aparifie regulati i
neintrerupté pentru o perioadi de cel putin 3 luni din anul 2019;

v, 2.000 lei pentru fiecare editie a publicatiilor periodice: s3ptiménale, bilunare sau
lunare, cu minimum 8 apariii pe an, publicatii cu un tiraj mediu brut per editie cuprins intre
500 gi 1.999 de exemplare, cu difuzare nationals, locald sau regionald, cu o aparitie regulats si
neintreruptd pentru o perioads de cel putin 3 luni din anul 2019;

vi, 4.000 lei pentru fiecare editie a publicatiilor trimestriale cu cel putin o aparitie in
perioada campaniei de informare, cu un tiraj mediu brut per editic mai mare de 2.000 de
exemplare, cu difuzare nationals, locald sau regionald, cu o aparifie regulati si neintrerupti
pentru o pericadi de cel putie 3 luni din anul 2019;

Vii. 2.000 lei pentru fiecare editie a publicatiilor trimestriale cu cel putin o aparitie in
perioada campaniei de informare, cu un tiraj mediu brut per editie cuprins intre 500 si 1.999 de
exemplare, cu difuzare nationald, locald sau regionals, cu o aparitie regulati gi neintrerupty
pentru o perioadii de cel putin 3 luni din anul 2019.

f) pentru panourile stradale, in limita bugetelor alocate potrivit art. 3 lit. €), pentru
fiecare companie ce solicitdl includerea in campania de informare, in functie de cota de piati
calculati raportat la numdrul total al mijloacelor de publicitate in localitiifi al fiec#rei companii,
autorizate in conditiile Legii nr. 185/2013, republicats, gi firk a depisi pentru o companie 10%
din bugetul total alocat pentru afigaj stradal previzut la art. 3 lit. e), pe fiecare panou publicitar
inclus in campanie va fi afigathi o creatic oficiald din cadrul campaniei, la urmétoarele costuri,
care includ productia materialelor decorative, decorarea §i iluminarea:

i. pentru municipiul Bucuresti, municipiile si oragele cu o populatie de peste 200.000
de locuitori: 1.190 lei/luni pentru un panou cu suprafata mai mica de 12 mp; 2,380 lei/luna
pentru un panou cu suprafafa intre 12,01 mp si 50 mp; 11.900 lei/luni pentru un panou cu
suprafata mai mare de 50 mp, dar nu mai mult de 10 panouri cu suprafata mai mare de 50 mp
pentru o companie;

ii. in localititile cu o populatie mai mic# de 200.000 de locuitori: 952 lei/luni pentru
un panou cu suprafafa mai micé de 12 mp; 1.904 lei/lund pentru un panou cu suprafata intre
12,01 mp i 50 mp; 8.330 lei/luna pentru un panou cu suprafata mai mare de 50 mp, dar nu mai
mult de 10 panouri cu suprafata mai mare de 50 mp pentru o companie;



iii. spot de 10 secunde la frecvents de 3 minute in cazul panourilor digitale: 1.666
lei/lund pentru un panou cu suprafata mai mic3 de 12 mp; 2.023 lei/luni peniru un panou cu

suprafata fntre 12,01 mp si 50 mp.
g) Pentru radiodifuzorii locali sau regionali, plata serviciilor de difuzare a campaniei

se va face in baza urmétorului mecanism:

i. 10% din sumi va fi distribuit’ in cote egale pentru fiecare licentd detinuti si efectiv
utilizati;

ii. 20% din sumi va fi distribuitd 1o cote egale pentru fiecare studio autorizat definut de
companiile defindtoare ale licenfei, conform raportirilor depuse la Consiliul National sl
Audiovizualului la data de 1 martie 2020,

i1i.70% din sumi va fi distribuiti citre fiecare defindtor de licentd, proportional cu
numarul de minute de productie proprie, reprezentind emisiuni de stiri sau informative,
interventii ale moderatorilor, emisiuni pe teme economice sau sociale, ponderat cu numirul de
locuitori rezidenti in localitdfile pentru care s-a acordat licen{a, cu o ponderare suplimentars
aplicat¥ licengelor acordate in Bucuresti de 0,25, conform raportirilor depuse la Consiliul
National al Audiovizualului pini la data de 1 martie 2020.

(2) Secretariatul General al Guvernului efectueazi plata serviciilor in trange lunare. in
cazul furnizorilor media care difuzeazi campanii de informare publici pe baza cererilor depuse
si validate de Autoritatea pentru Digitalizarea Romaniei, serviciile prestate de acestia vor fi
cuprinse in figele de calcul intocmite de Autoritatea pentru Digitalizarea Roméniei, anexe la
contractele incheiate cu Secretariatul General al Guvernului, 5i vor fi pltite conform
contractului in baza rapoartelor de monitorizare, pentru intreaga perioads de difuzare.

Art. 5 - (1) Mesajele din campanie vor avea un caracter exclusiv informativ,
noncomercial, iar plasarea acestora se va face in cadrul unui continut adecvat, dupi cum
urmeaza:

a) radiodifuzare - in cadrul buletinelor de stiri, al emisiunilor informative, al emisiunilor
cu informatii economice i financiare i al emisiunilor de educatie sanitari/medicing, ingrijire
personald, educatie, familie si copii, stiint4, tehnologie si sport, precum si al altor programe ce
sunt difuzate in intervalul orar 6,00-24,00;

b) ziare, reviste i periodice - cotidiene generaliste nationale sau locale, cotidiene
populare, publicafii economico-financiare, publicatii de afaceri, publicatii de
sinatate/medicind, gtiin(s, tehnologie, culturi §i sport sau suplimentele unor astfel de publicatii;



¢) portaluri web - cu un continut din urmétoarele categorii: gtiri §i analize, nationale sau
locale, stiri generale, economico- financiar, sinitate si ingrijire personald, educatie, familie i
copii, tiingl, tehnologie si sport;

d) in localitati - amplasarea mijloacelor de publicitate se va realiza in zone cu vizibilitate,
evitindu-se aglomerarea acestora in aceeagi zond.

(2) Campaniile de informare vor confine, firi a se limita la acestea, §i materiale
noncomerciale pentru promovarea urmitoarelor industrii roménesti: turism, industria IT,
agricultura si zootehnie, industria auto, care vor fi difuzate in limba rom#n §i in mediul online
in limbi de circulatie internationald precum englezi, francez §i germana.

Art. 6 - Societatea Romén de Televiziune si Societatea Roméni de Radiodifuziune
difuzeazs, in mod gratuit, campaniile de informare public derulate in baza prezentei ordonange
de urgenti.

Art. 7-(1) in vederea participiirii la desfigurarea campeniilor de informare publici din
anul 2021, serviciile de programe de televiziune si radiodifuziune, ziarele tiparite, revistele,
publicatiile periodice, fumnizorii de servicii media online §i furnizorii de publicitate prin
mijloace de publicitate amplasate in localitifi vor completa o cerere de participare, insotiti de
documentele previizute la art.2 alin.(1), cu privire la indeplinirea condifiilor de eligibilitate, care
se transmit Autoriti{ii pentru Digitalizarea Romaniei, in format letric sau electronic.

(2) Cererea va contine urméitoarele elemente:

a) datele de identificare ale solicitantului;

b) serviciul/serviciile mass-media furnizat/e care participi la campanie;

¢) date privind audienta/tirajul/traficul online, cu precizarea expresi a organismului
independent in domeniu care a efectuat evaluarea. Pentru traficul online se considers organism
independent orice institutie tera care furnizeazii date de trafic independente;

d) date privind mijloace de publicitate in localitili administrate in conditiile Legii nr.
185/2013, republicati;

e) contul bancar deschis pe teritoriul Roméniei, utilizat pentru participarea in campaniile
de informare publicd, cu precizarea faptului daci este plititor/neplititor de TVA;

f) pentru datele previzute la lit. a), c), d) si e) se vor atasa documentele care si ateste
aceste date.

g) pentru fiecare portal web inscris in campanie se va preciza numérul maxim de afigéri
ce pot fi luate in caleul pe o perioadi de 30 de zile dar nu mai putin de 500000 de afigari
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(3) Termenul-limiti pentru transmiterea solicitérilor previzute la alin.(1) este de 8
februarie 2021,

(4) Cererile furnizorilor sunt analizate de Autoritatea pentru Digitalizarea Roméniei si,
dupi caz, declarate eligibile si validate pe baza documentelor prezentate. Cererile validate,
insofite de figa de calcul gi raportul de evaluare, se transmit la Secretariatul General al
Guvernului in vederea incheierii contractelor de prestiri servicii cu furnizorii selectati de ADR.

(5) Modelul contractului de prestiri servicii se aprob¥ prin ordin comun al secretarului
general al Guvernului si al pregedintelui Agentiei pentru Digitalizarea Romaniei.

Art. 8 - (1) In cazul solicitantilor care au transmis, prin orice mijloc, in termenul
previzut la art. 7 alin. (3), o cerere de participare incomplet3, Autoritatea pentru Digitalizarea
Roméniei cere completarea cu informatiile $i, dup# caz, cu documentele corespunzitoare,
inclusiv retransmiterea, prin orice mijloace, a cererilor de participare la campaniile de
informare publici.

(2) Informatiile 5i documentele solicitate in conformitate cu prevederile alin. (1) se
transmit, prin mijloacele de comunicare indicate de citre Autoritatea pentru Digitalizarea
Rominiei, in termen de 10 zile lucriitoare de la data primirii solicitérii.

(3) Nerespectarea dispozitiilor alin. (2) atrage invalidarea cererilor de participare a
solicitantilor in cauzi la campaniile de informare publici realizate de Guvern.

(4) In vederea validarii cererii si stabilirii eligibilitiiii, Autoritatea pentru Digitalizarea
Roméniei poate solicita, in scris, prin orice mijloc de comunicare, persoanei sau persoanelor
juridice care au dreptul legel de a certifica aceste date, dupl caz, documente si informatii
suplimentare,

(5) Contractul se semneazi de ciitre furnizorul de servicii media prin semnituri
electronicl, caz in care se transmite Secretariatului General al Guvernului prin mijloace
electronice de comunicare, sau in formi olografi, caz in care se transmite prin intermediul

serviciilor pogtale.

Art. 9 - (1) Rapoartele de activitate ale prestatorilor se verifica de ciitre Autoritatea
pentru Digitalizarea Roméniei, inainte de efectuarea plitii fiecdrei trange lunare. fn cazul in
care Autoritatea pentru Digitalizarea Roméniei constatdi c3 prestatorul a furnizat date nereale
privind serviciile prestate sau a executat necorespunzator, comunicl Secretariatului General al
Guvernului propunerea de reziliere a contractului, sesizarea organelor competente si
propunerea de recuperare a sumelor acordate in legéturi cu derularea contractului.
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(2) Reprezintd motiv de reziliere unilaterald a contractului incheiat cu furnizorul de
servicii media promovarea sau difuzarea repetati de mesaje care incurajeazi la nerespectarea
normelor de protecfie sanitardi §i de combatere a riispandirii virusului SARS-CoV-2, Ia negarea
existenfei acestuia, precum si la descurajarea vacciniirii impotriva COVID-19, ori alte
indemnuri incompatibile cu obiectul campaniilor de informare.

(3) Materialele audioviznale si tiparite care vor fi difuzate in cadrul campaniilor de
informare publicéi, precum spoturi audio si video, bannere online, machete print, machete
pentru panotaj, vor fi achizifionate potrivit legii sau create §i produse pe bazi de voluntariat,

(4) Monitorizarea executirii campaniilor online, presi scrisé §i amplasarea de
mijloace de publicitate in localititi se realizeazi de Autoritatea pentru Digitalizarea Roméniei
prin servicii proprii de monitorizare §i/sau cu sprijinul unui organism independent, standardizat
§i transparent, pe baza standardelor agreate si utilizate in industria media, desemnat de
structurile asociative ale industriei media, pe bazi de voluntariat gi/sau platit.

(5) Serviciul de planificare media, raportare §i monitorizare media al campaniei
pentru radiodifuzori se realizeazi de Autoritatea pentru Digitalizarea Roméniei pe baza
serviciilor furnizate de un organism independent, standardizat §i transparent, in baza
standardelor agreate gi utilizate in industria media, desemnat de structurile asociative ale
industriei media, pe bazi de voluntariat si/sau plitit.

Art.10 — (1) Creantele de recuperat rezultate din derularea contractelor de prestiri
servicii sunt creanfe bugetare a ciiror recuperare se efectueazi de citre organele fiscale din
subordinea Agentiei Nationale de Administrare Fiscald, conform prevederilor Legii or.
207/2015, cu modificérile si completdrile ulterioare.

(2) Creantele de recuperat se stabilesc de citre Secretariatul General al Guvernului §ise
individualizeazi intr-un Inscris care constituie tithn executoriu, ce se transmite organului fiscal

competent in vederea recuperdrii potrivit alin, (1).

(3) Sumele recuperate de organul fiscal potrivit alin. (1) se fac venit la bugetul de stat
si se incaseaz infr-un cont de venituri distinct.

(4) Pentru creantele de recuperat, debitorii datoreazi dobanzi i penalititi de intirziere
potrivit Legii nr. 207/2015, cu modificarile si completiirile ulterioare, calculate de organul fiscal
competent pentru perioada de cind s-a efectual plata §i pana cind s-au recuperat sumele.

(5) Insituatia in care in urma monitorizrilor previzute la art.9 alin. (4) si (5) se observi
c3 executia campaniei de informare publici nu a corespuns pe deplin specificatiilor din prezenta
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ordonanti de urgents, Autoritatea pentru Digitalizarea Roméniei aplici urmétoarele corectii
financiare in fisele de calcul transmise Secretariatului General al Guvernului:

a) suma alocat unei publicatii va fi diminuats proportional cu gradul de neafigare al
campaniei;

b) suma alocat3 unui portal web va fi diminuat proportional cu gradul de neafisare al
campaniei;

¢) suma alocati mijloacelor de publicitate in localititi va fi diminuati proportional cu
perioada pentru care panoul nu a fost decorat conform specificatiilor.

(6) In termen de 15 zle de Ia implinirea termenului previzut la art.] alin.(2),
Secretariatul General al Guvernulyi publicd pe pagina de internet un raport asupra desfasuririi
campaniei de informare publici.

Art.11 - (1) In vederea indeplinirii obligafiilor previizute de prezenta ordonanta de
urgenfd a Guvernului, Secretariatul General al Guvernului incheie protocol de colaborare cy
Autoritatea pentru Digitalizarea Roméaniei.

(2) Pentru realizarea nevoilor determinate de prevenirea §i combaterea efectelor

pandemiei de COVID-19, in vederea asiguridirii suportului tehnic de comunicare in campaniile
de informare publici previzute la art. 1, se suplimenteazi numirul de posturi aferent aparatului
de Iucru al Guvernului cu 30 de posturi si al Autorititii pentru Digitalizarea Roméniei cu 20 de

posturi.
PRIM MINISTRU
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